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Zahlen, die Uberzeugen: Die vorliegende reprasentative Studie zur Qualitdt von
Anzeigenbldttern in Deutschland untermauert die Performance der Anzeigen-

blatter fuir den Mediamix. Der folgende Untersuchungs-Steckbrief nennt die

wesentlichsten Kennzahlen der Studie.

Grundgesamtheit Deutschsprachige Bevolkerung (inkl. Auslénder) ab 14 Jahre
- (entspricht 70,52 Mio. Personen) "

Untersuchungsgebiet Bundesrepublik Deutschland

Mehrmethodenansatz Telefonische Interviews (C.A.T.1.) mittels Dual-Frame-Ansatz:
Festnetz: Ermittlung der Befragungsperson per Zufallsauswahi

unter den Personeh im Alter ab 14 Jahre im Haushalt

MOBIInetz: Zielperson ist die den Anruf annehmende Person

ab 14 Jahre
Online-Interviews auf Basis eines Access-Panels

Stichprobe Getrennte Stichproben fiir Fest-'und MOBIInetz aus dem
ADM-Stichprobensystem fiir Telefonbefragungep

Teilnehmer eines Online-Access-Panels, die anhand vorgegebener
Quotenmerkmale der amtlichen Statistik (Gebiet, Geschlecht, Alter,

Schulbildung) ausgewdhlt wurden

Datenerhebung Welle 2013: 29. Mérz bis 30. Juni 2013
? Welle 2015: 09. Mérz bis 15. Juni 2015

Fallzahl . * Rollierendes Verfahren mit insgesamt 4.750 Interviews (netto), davon

2013: 2.502 Interviews (1.253 telefonisch, 1.249 online)
2015: 2.248 Interviews (1.558 telefonisch, 690 online) ,

Redressement Gewichtung anhand der Sollvorgaben der amtlichen Statistik

Konzeption, Durch= CZAIA Marktforschung GmbH, Bremellﬁ
fiihrung, Koordination

LEITFADEN ZUR BROSCHURE

Allen aufgefiihrten Tabellen und Zahlen liegt die Studie ,Anzeigenblatt Qualitat‘ zu
Grunde. Ergebnisse wurden auf eine Nachkommastelle gerundet. Es sind im Folgenden
Personen ménnlichen und weiblichen Geschlechts gleichermaRen gemeint; zugunsten
der besseren Lesbarkeit wird nur die mannliche Form verwendet.

Bedeutung der primédren Farben und Abkiirzungen:

WLK = Weitester Leserkreis (alle Personen der deutschsprachigen Bevolkerung
ab 14 Jahre, die innerhalb von 12 Erscheinungsintervallen mindestens eine
Anzeigenblatt-Ausgabe lesen)

. LpA = Leser pro Ausgabe, also die Anzahl der deutschsprachigen Personen ab
14 Jahre, die mit einer durchschnittlichen Anzeigenblatt-Ausgabe erreicht werden

Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre

Gegeniibergestellt

Die Ergebnisse der Studie zur
,Anzeigenblatt Qualitat‘ ver-
gleichen die Leserschaft der
Anzeigenblatter (LpA, griin) mit
der deutschsprachigen Bevolke-
rung ab 14 Jahre (grau) oder auch
mit dem Weitesten Leserkreis
(WLK, griine Schraffur).



EINFUHRUNG

ALLES, WAS ZAHLT:
DUALITAT.

Aber sicher. Wer Werbeinvestitionen tatigt, will auch wissen, dass sie gut an-
gelegt sind. Darum setzt der Bundesverband Deutscher Anzeigenblatter e. V.
(BVDA) auf Transparenz. RegelmaRig wird die Medialeistung der Anzeigenblatter

79,6 %

auf den Priifstand gestellt. Die Ergebnisse der reprasentativen Studie ,Anzeigen- der deutschspra hi
blatt Qualitat’ offenbaren, wie reichweitenstark und attraktiv Anzeigenblatter BEVﬁlkeru,-,g ah ,i ook
nach wie vor sind. lesen A"ZEigenblﬁt::hre
5
IWLK]. Das sind 55,' Mio
QUELL FUR KAUFENTSCHEIDUNGEN .
TTTTEEE——

So punkten Anzeigenbldtter in Stadt und Land vor allem mit lokaler Kompetenz.
Die Studie untermauert auRerdem die hohe Akzeptanz sowie die Bindung der
Leser an das Anzeigenblatt. Warum es Leser nutzen? Sie informieren sich tiber
lokales Geschehen oder ziehen es bei Kaufentscheidungen als Informationsquelle
hinzu. Werbung wird nicht als stérend empfunden - im Gegenteil: Anzeigen oder
Prospekte erhalten viel Beachtung. Die Leser pro Ausgabe verbringen im Durch-
schnitt eine halbe Stunde mit ihrem Anzeigenblatt!

MIT SICHERHEIT GUT GELANDET
Der Weg vom Verlag bis zum Leser ist verldsslich. Rund 83 Prozent der Anzeigen-
blatt-Leser (LpA) bestatigen, dass sie jede Ausgabe erhalten. Das heil3t: Die Zu-
steller machen einen prima Job. Nicht nur das. Die informativen Seiten landen zu
rund 91 Prozent auch dort, wo sie hingehdren: namlich im Briefkasten oder in der
Zeitungsrolle. Das heif3t fiir alle Kunden: Prospekte und Aktions-Angebote kommen
an. Mehr tberzeugende Erkenntnisse? Lesen Sie auf den folgenden Seiten.

INHALTSVERZEICHNIS

REICHWEITE & DEMOGRAFIE | SEITE 4-7

Starke Infos zur Reichweite in den Nielsengebieten und in den
OrtsgroRenklassen | Welches Haushaltsnettoeinkommen haben
Leser und welche Altersgruppen lesen haufig

THEMENINTERESSE & NUTZUNG | SEITE 8-13

Welches sind die Lesegriinde | Wie stark ist das Interesse an lokalen
Inhalten und anderen Themengebieten | Wie lange wird gelesen |
Alles zur guten Zustell-Qualitat

EINKAUFSVERHALTEN | SEITE 14-15

Wo Leser von Anzeigenblattern gern einkaufen | Welche
Geschifte und Fachmarkte besondere Konsumfreude bei der
Leserschaft wecken

MEDIEN IM VERGLEICH | SEITE 16-19

Was vorm Einkaufen rezipiert wird | Wie Anzeigenblatter gegen-
uber anderen Medien punkten | Wie Werbung in verschiedenen
Medien wahrgenommen wird

PROSPEKTE & BEILAGEN | SEITE 20-23

Warum das Anzeigenblatt ein wirklich guter ,Liegeplatz* fuir
Werbung ist | Wie Prospekte und Beilagen gelesen werden |
Infos zu den verschiedenen Kundengruppen

INTERNET | SEITE 24 -27

Erkenntnisse, wie Print und Online gemeinsam genutzt werden |
Nutzungsfrequenz von Online-Angeboten | Wie Werbung im
Anzeigenblatt und Internet von Nutzern bewertet wird
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REICHWEITE & DEMOGRAFIE

In der sich heute schnell wandelnden Medienlandschaft behaupten sich Anzeigen-
blatter sehr gut. Denn sie bieten seit Jahrzehnten ein fast einmaliges Angebot:
Ihre Haushaltsabdeckung ist enorm stark! Ihre nahezu flichendeckende Vertei-
lung macht sie attraktiv fur die Media-Planung.

Ob in Berlin oder Bergisch Gladbach - Anzeigenblatter begleiten Menschen
tberall durch den Alltag. Ubrigens in jedem Alter und in jeder sozialen Schicht!
Dabei unterhalten sie mit Lokalnachrichten und wichtigen Ereignissen der Region -
und tragen so auch zur Meinungsbildung bei.

Die durch-
schnittliche Reichweite
einer Ausgabe =

B7,2%

Das sind 47,4 Mio.
Menschen (LpA).
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Ob bei Nordlichtern oder Gipfelstiirmern -
iiberall in Deutschland und in jedem Nielsengehiet
sind Anzeigenbladtter daheim.

8,30 Mio. Leser

Nielsen 1:
Hamburg, Bremen,
Schleswig-Holstein,

Niedersachsen 5,56 Mio. Leser

Nielsen 5+6:

Berlin, Brandenburg,
Sachsen-Anhalt,
Mecklenburg-Vorpommern

11,04 Mio. Leser

Nielsen 2:
Nordrhein-Westfalen

4,12 Mio. Leser

Nielsen 7:
Sachsen, Thiiringen

5,80 Mio. Leser

Nielsen 3a:
Hessen, Rheinland-Pfalz,
Saarland

5,75 Mio. Leser
Nielsen 3b: 6,82 Mio. Leser

Baden-Wiirttemberg Nielsen 4: Bayern
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REICHWEITEN NACH ORTSGROSSENKLASSEN

Anzeigenbldtter werden tberall gern gelesen. Selbst in Metropolen
wie Berlin oder Miinchen liest rund jeder Zweite im Anzeigenblatt!

Aufteilung der deutschsprachigen Bevolkerung ab 14 Jahre nach
OrtsgroRenklassen in Prozent
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REICHWEITEN NACH DEMOGRAFISCHEN MERKMALEN

Eine Lekture fur (fast) jeden: Anzeigenblatter werden gelesen -
unabhdngig vom Alter, dem Geschlecht oder der HaushaltsgroRe

der Leser. Innerhalb der Zielgruppe der 30- bis 39-Jahrigen erreichen
Anzeigenbldtter 67 Prozent (LpA) der deutschsprachigen Bevolkerung
ab 14 Jahre. Und selbst bei den jungen Lesern unter 30 Jahren sind
Anzeigenbldtter mit knapp 51 Prozent (LpA) vertreten.

Geschlecht
Weiblich 68,5 %
Alter
14 bis 29 Jahre 50,9 %
s0bis 39 e
sobis ao e
sotis 59 jabre
6o Jahre und e
Haushaltsfiihrung
Hauptsachlich 70,4 %
Gar nicht 50,5 %
HaushaltsgroRe insgesamt
4 u. mehr Personen

Kinder im Haushalt bis einschl. 13 Jahre vorhanden
71,0 %

Nein 67,1%

b))

. LpA Anzeigenblatter ' Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
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LEISTUNGSWERTE

Mit einer durchschnittlichen Ausgabe erreichen Anzeigenblatter rund 47 Millionen Menschen in
Deutschland (LpA)! Das entspricht einer Reichweite von 67,2 Prozent.

Leser pro Weitester
Ausgabe Leserkreis
LpA WLK
67,2%
47,4 Mio. Leser
. LpA Anzeigenblatter WLK Anzeigenblatter

LESERSCHAFTSSTRUKTUR
Geschlecht
Ein Blick auf die Geschlechter — deren Verteilung in der Leser- W il i
= N

schaft fast identisch zur Gesamtbevolkerung ist. Der Anteil [ \

|
der Frauen unter den Lesern (LpA) ist etwas hoher als jener Y X .
der Manner.

51,9%  51,0% 48,1% 49,0%
Haushaltsnettoeinkommen Altersgruppen
Potenzielle Kunden: 32,8 Prozent der Anzeigenblatt-Leser (LpA) Schon: Anzeigenblatter werden von Jung und Alt gelesen.
verfligen in ihrem Haushalt tber ein Haushaltsnettoeinkommen Jeder fuinfte Leser (LpA) ist 40 bis 49 Jahre alt.

von 2.500 bis unter 4.000 Euro!

<1.500 € q 14 bis 29 Jahre
20,6

13,6 %
1.500 € 32,8% 30 bis 39 Jahre q Lok

13,6 %

15,7 %
20,8 %

bis < 2.500 € 33,1 o >

2.500 € 32,8% ' m 40 bis 49 Jahre q182°~:7%
bis < 4.000 € 31,7 3%

17,4 %
4.000 € 3,005 50 bis 59 Jahre q Tt
und mehr 14,5 % 171 %
60 Jahre und alter
30,2

‘ LpA Anzeigenblatter ) Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
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THEMENINTERESSE & NUTZUNG

Echte Heimatliebe: Anzeigenblatt-Leser mdgen gern Nachrichten von nebenan. Was
wird in meinem Umfeld gebaut? Wann er&ffnet der neue Einkaufsmarkt in der Nach-
barschaft? Und was gibt’s da fiir Angebote? Acht von zehn Anzeigenblatt-Lesern
(LpA) interessieren sich fur lokale Nachrichten. Darum spiiren Anzeigenblatter den
Themen nach, tber die in der Region gesprochen wird. Immer nach dem Motto ,Lieber
lokal als global. Die hohe Zustellqualitét sorgt dafiir, dass Anzeigenblatter direkt
beim Leser ankommen. Und dieser schaut dann gern zweimal hin. Ubrigens: Die
durchschnittliche Lesedauer betragt bei den Lesern (LpA) 28,1 Minuten.

LESEGRUNDE

Warum Anzeigenbldtter gelesen werden? Zum Beispiel, um sich Uber das Angebot der Geschafte der
ndheren Umgebung zu informieren. Im Interview antworteten Anzeigenblatt-Leser bei folgenden
Griinden mit ,trifft zu“

Um allgemein tiber das Angebot
der Geschéfte in der néheren PO NI IR LR LY.

81,7 %

93,0 %
T T T T T T

90/6/¢4

Umgebung informiert zu sein

Wegen der lokalen Berichterstattung

Um vor einem eventuellen Einkauf 71,4 %
TERRRRRRR R RR AR IINI LI I

die Preise zu vergleichen B8N
Wegen f:ier Rubrikenanzeigen
(Kfz-Anzeigen, Wohnungs- bzw. s o
ImmOBllienteil, Stellenanzeigen) 54/0/%
Wegen der Veranstaltungshinweise I 80,6 %
(Kino, Theater, Konzerte, StraRenfeste) 78,5/%

8 . LpA Anzeigenblatter WLK Anzeigenblatter
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INTERESSE AN LOKALBERICHTERSTATTUNG

Mebhr als 27 Prozent der Anzeigenblatt-Leser (LpA) bewerten ihr Interesse an Lokalberichterstat-
tung als ,sehr stark‘ und 34,5 Prozent als ,stark’ - mehr als in der deutschsprachigen Bevélkerung
ab 14 Jahre. Heift: Mit lokalen Inhalten punkten Anzeigenbldtter bei den Nutzern.

Note 1=sehr stark interessiert ... ... Note 6 = liberhaupt nicht interessiert.

Note Note
I Note 3

27,1% 22,7% 21,7% 23,7 %
Note
34,5% 31,2% @ 6

Note

4 @ Note

S
2,2% 5,8%
10,2 % 10,9% 4,1% 5,4%

Immer her mit den Lokal-News - Anzeigenblatt-Leser (LpA)
interessieren sich tiberdurchschnittlich stark fiir Lokales.

. LpA Anzeigenblatter Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre !BVDA, / _
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LESEDAUER

Von wegen, Anzeigenbldtter sind nur ,Fast Foo

Leser (LpA) lesen darin 30 Minuten und ldnger!

A

d‘: 41,3 Prozent der Anzeigenblatt-
20 bis unter
30 Min.

10 bis unter
20 Min.

41,3%
30 Min.
u. langer

unter 10 Min.

LpA: 28,1 Min. < Durchschnittliche Lesedauer > WLK: 26,8 Min.

LESER-BLATT-BINDUNG

Viele Leser fiihlen sich mit den periodisch erscheinenden Anzeigenblattern
,sehr stark‘ oder ,stark‘ verbunden.

Sehr stark

Stark

Weniger stark

Gar nicht

Einmal

Zweimal

Dreimal
und o6fter

HAUFIGKEIT DER IN-DIE-HAND-NAHME

Auf den zweiten Blick noch besser informiert: Anzeigenblatt-Leser
(LpA) nehmen das Anzeigenblatt durchschnittlich 2-mal zur Hand.

NN, e
@/z//!//g//z//z//g//z 2:'63’;% Durchschnittliche
WA e

. LpA Anzeigenblatter

0000000008 Ogjz/%
IEEREETEE N
o0 o o
"” 8,3%

12,0 %

61,4 Prozent der Anzeigenblatt-Leser (LpA) wiirden
ihr Anzeigenblatt stark oder sogar sehr stark ver-
missen, wenn sie es nicht mehr erhalten kdnnten.

In-die-Hand-Nahme:

2-mal

WLK Anzeigenblatter



74,9 %
716 9%

53,2%
49,5/%

75)5%
72)2 %

79,4%

751317
. 58,0/%
3 67,8%
Anzeigen und Werbung darin sind inforr it
) 64,2 %
Anzeigen und Werbung darin sind nut: ; 67,0 %
weil man sie noch einmal nachlesen kann 1 63,4 %
Informiert tiber den eigenen Wohnort besse : 53,9 %
als andere Medien Vi 51,0 %
Ist eine wichtige Informationsquelle ; 238 59,3 %
vor dem Einkauf (/////////[// .:, _ 55,8 %
E ht SpaR | 7 R
s macht Spals, es zu lesen V//////////”ﬂ[/] m | 5860
Ist eine gute Ergénzung ' Srue 74,0 %
zu anderen lokalen Medien /i HAAAAARIAD £
Anzeigen und Werbung darin sind glaubwiirdig . $2:9%
I 63,6 %
Ich sehe mir gezielt Anzeigen und Beilagen "1 68,2 %

m Anzeigenblatt an | iR 64.1%

Ohne die Anzeigen und Beilagen im ,Anzeigen- 60,1%

blatt‘ wiirden mir niitzliche Infos fehlen '/////// ///////////////jj 55,6 %

i3
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Die kommen an: 82,7 Prozent der Anzeigenblatt-Leser (LpA) und 75,4 Prozent
der deutschsprachigen Bevélkerung ab 14 Jahre bestatigen, dass sie fast jede
Ausgabe erhalten haben. Ein prima Zeugnis fiir die Zusteller der Verlage.

RegelmaRig,
d.h. jede Ausgabe

Fast jede Ausgabe

Etwa jede 2. Ausgabe

Seltener

INISS

* Filter: Anzeigenblatt in den letzten 2 bis 3 Jahren gelesen/geblattert/
angesehen. (Basis = 59 Mio., entspricht 83 Prozent der Gesamtbevolkerung
ab 14 Jahre)

12

Wichtig ist: Wo der Leser das Anzeigenblatt erwartet — dort wird es auch
deponiert. Meist im Briefkasten.

Im (Gemeinschafts-)
Briefkasten

In der Zeitungsrolle

Vor der Haus-/
Wohnungstur

Im Treppenhaus

Anderswo

* Filter: Anzeigenblatt wird erhalten. (Basis = 57 Mio., entspricht 81 Prozent der
Gesamtbevolkerung ab 14 Jahre)

. LpA Anzeigenblatter . Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre



THEMENINTERESSE & NUTZUNG I

Die Themen der Anzeigenbladtter helfen beim Orientieren -
ob mit Informationen zu lokalen Ereignissen oder als

Wegweiser fiir den taglichen Einkauf.

csant? Was |esen Sie d

UBER
EPORT TAGEN
%\i‘g%‘é-“-iE/REHEN HIER VOR ORT

77,8 % 70,4 %

. LpA Anzei

m liebsten?

| \
|
BERICHTE {IBER HM‘:IL‘\E\:_‘\EE'
HANDW Rm %;125
. GESC A
%RBUFFN\.\NGEN. JUBILAEN
1)
370 % 32,0 %
]
igER LOKALE
RICHTE {IBER
FAM\L\ENANZE\GEN ?; DRTERE\GN\SSE
0
325% 36,6 %
26,8 % 323 %
RE\S&\I.USEI/\FRF{\ZE\T
RH
‘:«‘t\g&ANZE\nEN R ALTUNG
1)
32'0 o/o 33 '5 /o
0,
26,4 % 30,0 %

(Note1= sehr stark 'mtereSS\ert)
(o) =

News von hier sind ,der Renner‘. Rund 78 Prozent der Anzeigenblatt-Leser (LpA) interessieren sich
fur Berichte/Reportagen tiber das Geschehen vor Ort und liegen so mit ihrem lokalen Interesse um
circa 7 Prozent Uber dem Ergebnis der deutschsprachigen Bevélkerung ab 14 Jahre.
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EINKAUFSVERHALTEN

r' Anzeigenblatt-Leser sind fast Uberall anzutreffen. Denn: Sie lieben Shopping.
1 Egal ob in den Geschéften des taglichen Bedarfs oder in Fachmarkten, wie
MediaMarkt, Karstadt, H&M oder OBI. Die Leserschaft spiegelt das Einkaufs-
verhalten der deutschsprachigen Bevélkerung ab 14 Jahre wider.

) W_T"l “i'l ;;.i-?:""
— = =—

_'_'“_‘—'—'_,.-’

‘ T J o i |



EINKAUFE IN FACHMARKTEN"

Ganz gleich in welchem Fachmarkt - die Konsumfreude der Anzeigenblatt-Leser ist
tiberall sehr hoch. Mehr als 75 Prozent der Menschen, die mindestens einmal im Monat
in groBen Moébelhdusern einkaufen, lesen Anzeigenblatter (LpA).

Elektronik-Fachmirkte,
wie z.B. MediaMarkt, Saturn

Baumairkte,
wie z.B. OBI, Praktiker, Hornbach

Schuhgeschifte,
wie z.B. Deichmann, Reno

GroRe Bekleidungshduser,
wie z.B. C&A, H&M, Peek & Cloppenburg

Textil-Discounter, wie z.B. KiK, Takko

GroRe Kaufhiuser,
wie z.B. Karstadt, Galeria Kaufhof

GroRe Mébelhduser

Ortliche, von Ketten
unabhéngige Fachgeschafte

iii 2a 26,1% 66,7
' 26,2 % e
® © 06 06 0 0 00O
(TITITTY R
38,6 %
iéii 18,7°/o 66,1
19,0 % &
o © 06 06 0 O
thadng -
30,0 %
iiiﬁ 19,3 % 74,6
17,4 % e
o 6 06 06 O
oo ‘l‘ e 646
24,2 % %
[ 35 ]
s
6,9 %
e 00
13,2%
' ' ' 131%

* Einkauf mindestens 1-mal im Monat (kumuliert)

EINKAUFE IN GESCHAFTEN FUR PRODUKTE

DES TAGLICHEN BEDARFS®

EINKAUFSVERHALTEN

Wer etwas gut ,an den Mann‘ bringen will - liegt mit Werbung in Anzeigenbldttern genau richtig. Denn:
Anzeigenblatt-Leser gehen gern bummeln und ziicken dann auch ihr Portemonnaie. Beispielsweise kaufen
77 Prozent (LpA) der Anzeigenblatt-Leser mindestens einmal pro Woche in einem Discounter - wie Aldi,
Lidl oder Netto - ein. Dem gegeniber stehen hier nur 73 Prozent der deutschsprachigen Bevélkerung.
Nun noch ein Blick auf die groRen Verbrauchermérkte wie Real oder Marktkauf: Knapp 73 Prozent der
Menschen, die hier mindestens einmal pro Woche einkaufen, lesen auch Anzeigenblatter (LpA).

GroRe Verbrauchermirkte,
wie z.B. Real, Marktkauf

Supermarkte, wie z. B. Rewe, Edeka

Discountmarkte,
wie z.B. Aldi, Lidl, Penny, Netto

Kleine, unabhdngige Lebensmittelgeschafte

Geschaéfte fur Drogerie, Kosmetik, Kérper-
pflege, wie z.B. dm, Rossmann, Muller

. LpA Anzeigenblatter

) Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

68,6 %

o 0 060 00 o
MQMOMOMW 77,0%

731%

o 0 06 06 0 00 [ B
ﬂﬂﬁﬁiﬂfﬁﬁfw 69,5%

o0 000
000'0” 37,8%

36,1%

68,0

70,8

e‘@

68,4

* Einkauf mindestens 1-mal pro Woche (kumuliert)

O Reichweite (LpA)
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MEDIEN IM VERGLEICH

Bewusste Einkdufer vergleichen nattirlich gern Preise und Angebote. Da kommt
das Anzeigenblatt gerade recht. Es bietet fiir jede Kundengruppe und fir jedes
Einkaufserlebnis — vom Supermarkt bis zum unabhangigen, kleinen Geschaft -
vielféltige Verbraucher-Infos im Uberblick. Anzeigenblatt-Leser greifen zudem
gern zum Prospekt und zur Beilage. Wo gibt’s denn das noch? Ein Heimsieg fur
Anzeigenkunden! Werbung wird als niitzlich und informativ empfunden.

AUSSAGEN ZUR WERBUNG IN MEDIEN

Werbung in Anzeigenbldttern wird besonders positiv wahrgenommen! Die Tabelle zeigt an, wie Befragte Aussagen zur Werbung
mit ,trifft zu‘ dem jeweiligen Medium oder den Medien zuordnen:*

WERBUNG IST:

In Anzeigenblattern
In Tageszeitungen
Im Briefkasten

Im Fernsehen

Im Radio

Im Internet

Kaufanregend

27,2 %
30,5 %
18,0 %
22,1%

Informativ

36,0 %
355 %
30,8 %
27,5 %

Glaubwiirdig

29,1%
26,4 %
26,4 %

16,9 %

* Die Befragungsergebnisse spiegeln subjektive Eindrticke der Befragten wider. Mehrfachnennungen méglich.



MEDIEN IM VERGLEICH |

ICH INFORMIERE MICH UBER ANGEBOTE DES EINZELHANDELS IN/IM" ...

57 Prozent der deutschsprachigen Bevolkerung ab 14 Jahre, die gern mehr zu Angeboten des Einzelhandels
wissen wollen - zum Beispiel tiber Produkte des taglichen Bedarfs wie Lebensmittel, Kosmetikartikel, Putz-
und Reinigungsmittel - informieren sich hierzu im Anzeigenblatt. Und von den Personen, die mindestens
einmal pro Woche in Verbrauchermarkten einkaufen, schauen sogar knapp 60 Prozent ins hiesige Anzeigen-
blatt, um sich Uiber Angebote des Einzelhandels zu informieren.

... LOKALEN ... REGIONALER ... HIESIGEN
RUNDFUNK ... INTERNET ABO-ZEITUNG ANZEIGENBLATT
G tbevolk
esamtbevoikerung 4,8 21,1 39,9 56,5

ab 14 Jahre
Einkauf mind. 1-mal pro Woche (kumuliert), Mehrfachnennungen méglich:

in Verbrauchermirkten,

z.B. Real, Marktkauf 77 19,9 38,9 59,9

S ree i@ 205 405 571

2.B. A:ZIDEISCT?II;:;T;'}L(Z:?O b > 11 59,6
SRR 196 a2 57,
in Drogeriemérkten, B 20 40 5o

z.B. Rossmann, dm, Miiller

* Die Befragungsergebnisse spiegeln subjektive Eindriicke der Befragten wider. Angaben in Prozent.

. Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

Niitzlich Interessant Unterhaltend Storend
34,8 % 20,8 %
30,6 % 22,5 %
32,9 % 28,6 % 20,1 %
29,3 % 33,2 % 37,1 %
27,8 % 25,2 % 29,0 %
25,4 % 22,5 % 18,1 %
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NUTZLICHKEIT VERSCHIEDENER WERBEFORMEN ALS INFORMATIONSQUELLE VOR DEM EINKAUF*

Anzeigen Prospekte/Beilagen Anzeigen Prospekte/Beilagen
in Anzeigen- in Anzeigen- in regionalen in regionalen
blattern blattern Tageszeitungen Tageszeitungen

Deutschsprachige Bevolkerung
ab 14 Jahre

Anzeigenblatter
Leser pro Ausgabe

Einkauf mindestens 1-mal pro Woche:

GroRe Verbrauchermirkte,
z.B. Real, Marktkauf

Supermarkte,
z.B. Rewe, Edeka

Discountmarkte,
z.B. Aldi, Lidl, Penny, Netto

Kleine, unabhangige
Lebensmittelgeschafte

Geschéfte flr Drogerie, Kosmetik,
Korperpflege, z.B. dm, Rossmann, Miiller

Einkauf mindestens 1-mal pro Monat:

Elektronik-Fachmarkte,
z.B. MediaMarkt, Saturn

Baumarkte,
z.B. OBI, Praktiker, Hornbach

Schuhgeschifte,
z.B. Deichmann, Reno

GrolRe Bekleidungshauser,
z.B. C&A, H&M, Peek & Cloppenburg

Textil-Discounter,
z.B. KiK, Takko

GroRe Kaufhiuser,
z.B. Karstadt, Galeria Kaufhof

GroRRe Mébelhauser

Ortliche, von Ketten
unabhingige Fachgeschifte

18 * Note 1und 2 einer 6-stufigen Skala (Note 1= sehr niitzlich, Note 6 = Giberhaupt nicht niitzlich)
Angaben in Prozent



MEDIEN IM VERGLEICH |

Anzeigenblitter sind das bevorzugte Medium, um sich vor dem Einkauf tiber Angebote des Handels zu informieren. Von Personen
(deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre), die beispielsweise einmal pro Woche in groRen Verbrauchermarkten einkaufen, sehen 43 Prozent
Anzeigen in Anzeigenblattern als niitzlich an. Und sogar 50,6 Prozent bewerten Beilagen in Anzeigenblattern als niitzliche Informationsquelle
vor dem Einkauf. Weit abgeschlagen dagegen: das Internet. Angebotsnews aus dem Web ziehen vor dem Einkauf nur 21,6 Prozent (deutsch-
sprachige Bevolkerung ab 14 Jahre) als Info-Quelle zu Rate.

An Sie bzw. lhren Nicht adressierte Werbung auf Werbung im Werbung im Werbung im Werbung im
Haushalt adres- Werbung bzw. Pros-  Plakaten/LitfaR- Radio/H6rfunk Fernsehen Internet Kino
sierte Prospekte pekte, die lose im  s&dulen/in beleuch-

und Werbung Briefkasten stecken teten Vitrinen
1 1 1

. LpA Anzeigenblatter . Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre. !BVDA! / _
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PROSPEKTE & BEILAGEN

Nie war das Wo und Wie fiir Werbung wichtiger. Klar ist: Werbung braucht das
richtige Umfeld. Nicht nur klassische Anzeigen - sondern auch Prospekte und
Beilagen. Denn: Ein guter ,Liegeplatz‘ im richtigen Kontext, eingebettet in inter-
essante redaktionelle Themen, schafft eine optimale Beachtung. Das gilt beson-
ders fir alle Anzeigenblatter. Deren Leser hegen fiir Werbung ja bekanntlich
uberdurchschnittlich groRe Sympathie und stébern nur zu gern in beigefligten
Prospekten. Darum gilt: Hier liegt Werbung immer richtig!




AUSSAGEN ZUR BEHANDLUNG VON PROSPEKTEN/
BEILAGEN MIT ODER OHNE ANZEIGENBLATT

Wie Anzeigenblatt-Leser mit Prospekten in den Anzeigenbldttern oder loser Werbung umgehen? Das benannten
sie unabhangig davon, ob das dazugehdrige Anzeigenblatt gelesen wird. Mehrfachnennungen waren méglich.

Die Prospekte und Beilagen werden
gelesen und bis zum Ablauf
der Angebote aufgehoben

Die Prospekte und Beilagen werden
durchgeblattert und anschlieRend
nicht weiter aufgehoben

43,9 %
31,8 %

53,8 %
50,1%

Prospekte/Beilagen werden RS

unbeachtet weggeworfen 30,0 %
gelesen oder durchgeblattert 75,3 %

LESEHAUFIGKEIT VON LOSEN PROSPEKTEN SOWIE BEILAGEN IM ANZEIGENBLATT

Mit ist immer besser! Sind Prospekte und Beilagen ins Anzeigenblatt eingelegt, werden sie von den verschiedenen

Zielgruppen hdufiger gelesen. 71,4 Prozent der deutschsprachigen Bevélkerung ab 14 Jahre lesen mindestens einmal pro

Woche Prospekte und Beilagen in Anzeigenbldttern.

27,6 %

23,4%

6,8%

42,0%

Gesamtbevolkerung
ab 14 Jahre

‘ Prospekte und Beilagen
in Anzeigenblattern

18,6 %
26,7%
21,6 %
23,5%
7,4%
6,4%
43,1% 52,1%
Haushaltsftihrung hauptsachlich Interesse an Angeboten des Einzel-
(Basis = 27,6 Millionen Menschen, handels, z.B. fiir Produkte des tag-
entspricht 58,3 Prozent der lichen Bedarfs,
Gesamtbevolkerung ab 14 Jahre) Note 1und 2 einer 6-stufigen Skala

(Note 1= trifft voll und ganz zu)
(Basis = 26,9 Millionen Menschen,
entspricht 56,8 Prozent der Gesamt-
bevolkerung ab 14 Jahre)

Lose Werbung und Prospekte Basis: deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
aus dem Briefkasten

PROSPEKTE & BEILAGEN

.“ 1

nie/so gut wie nie
seltener
2- bis 3-mal im Monat

mind. 1-mal pro Woche

2
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NUTZUNG VON PROSPEKTEN BEI KUNDENGRUPPEN DES
EINZELHANDELS UND GESCHAFTEN DES TAGLICHEN BEDARFS®

77,8 Prozent der Kunden, die mindestens einmal pro Woche in groRen Verbrauchermarkten
shoppen, informieren sich mindestens einmal pro Woche in den Prospekten und Beilagen

ihres Anzeigenblattes.

A A A A A 7o

GroRe Verbrauchermarkte, $3 73 73

wie z.B. Real, Marktkauf 26,8 %

o o o

—

Supermarkte, wie z.B. Rewe, Edeka

Discountmdrkte, 33 33 &3 o3 ¢
wie z.B. Aldi, Lidl, Penny, Netto 44,0 %

Kleine, unabhdngige ¢ €3 &3 ¢3 &3 &3 &3

Lebensmittelgeschafte 44,4 %

Geschafte fiir Drogerie, Kosmetik,
Korperpflege, wie z.B. dm, Rossmann 47,8 %

& 7%

* Einkauf mindestens 1-mal pro Woche  Basis: deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

NUTZUNGSHAUFIGKEIT VON PROSPEKTEN BEI KUNDENGRUPPEN

VON FACHMARKTEN"

Wie einen ,Wegweiser‘ durch den Einkaufs-Dschungel nutzen viele Kunden ihre Anzeigenblatter.
Rund 81 Prozent der regelmaRigen Kéufer in Textil-Discountern (mindestens einmal pro Monat)
informieren sich mindestens einmal pro Woche in den Beilagen ihres Anzeigenblattes. Lose
Werbung wird von 53,1 Prozent der Menschen in dieser Kundengruppe genutzt.

Elektronik-Fachmarkte,
wie z.B. MediaMarkt, Saturn

Baumirkte,
wie z.B. OBI, Praktiker, Hornbach

Schuhgeschifte,
wie z.B. Deichmann, Reno

GroRe Bekleidungshauser,
wie z.B. C&A, H&M, Peek & Cloppenburg

Textil-Discounter,
wie z. B. KiK, Takko

GroRe Kaufhiuser,
wie z.B. Karstadt, Galeria Kaufhof

GroRe Mobelhduser

Ortliche, von Ketten
unabhéngige Fachgeschafte

* Einkauf mindestens 1-mal pro Monat

Prospekte und Beilagen in Anzeigenblattern
(Nutzungshaufigkeit mind. 1-mal pro Woche)

AT HH s
45,0 %

THEE A A o

53,1%
o o o o o @ @ @ 68,1%
§o &% &% &3 &3 &% &8 &
44,9 %
o of o o o o & & 69,6 %
S &3 &8 E3 & &% &8 &
55,7 %

Basis: deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

) Lose Werbung und Prospekte aus dem Briefkasten

(Nutzungshaufigkeit mind. 1-mal pro Woche)



Die Ergebnisse sind eindeutig: Prospekte
sind eine wichtige Quelle, um sich vor dem
Einkauf zu informieren. Besonders stark
werden sie genutzt, wenn sie Anzeigen-
blattern beiliegen.

AUSSAGEN ZU PROSPEKTEN/BEILAGEN IN ANZEIGENBLATTERN"

Prospekte, die als Beilagen in Anzeigenbldttern enthalten sind, werden von tiber 63 Prozent
der Anzeigenblatt-Leser (LpA) als Informationsquelle iber Angebote genutzt. 59 Prozent
bewerten sie als niitzlich, 58 Prozent sehen sie sich gerne an.

Beilagen/Prospekte in Anzeigenblattern
sind mir lieber als Handzettel/Prospekte,
die einzeln im Briefkasten liegen

63,5 %
56,9 %

Ich nutze die Prospekte in Anzeigen-

: -
bldttern, um mich Uber das Angebot in =
der ndheren Umgebung zu informieren 54:3%
Prospekte und Beilagen in 58,5 %
Anzeigenbldttern sind nutzlich 49,6 %
Ich sehe mir die Beilagen und Prospekte
in Anzeigenblattern gerne an 48,7 %
Durch Angebote in Beilagen und Prospek- A
ten, die Anzeigenblattern beiliegen, wurde 0
ich schon &fter zu einem Kauf veranlasst 44.9%
A Ohne.die Beilagen und Prospelfte 49,8 %
in Anzeigenblattern wiirde mir eine
40,5%

wichtige Informationsquelle fehlen

* Note 1und 2 einer 6-stufigen Skala
(Note 1= trifft voll und ganz zu)

. LpA Anzeigenblatter Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre

PROSPEKTE & BEILAGEN |
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,Print UND Online‘ ist die Devise. Anzeigenblatt-Leser (LpA) surfen genauso haufig
wie der Bevolkerungsdurchschnitt im Internet. Und wer hdtte das vermutet: Fast
zwei Drittel der Menschen, die sowohl privat als auch beruflich im weltweiten
Netz ,fischen’, lesen auch Anzeigenbldtter (LpA). Selbst in den ,globalen Dérfern
sozialer Netzwerke sind sie heimisch — und tauschen sich mit Freunden und
Bekannten aus. Das macht sie fur crossmediale Strategien so interessant.




INTERNET

INTERNETNUTZUNG NUTZUNGSFREQUENZ"

Das Internet ist in allen Lebenswelten dabei: 36,8 Prozent der ... mehrmals tdglich! Das sagt etwa jeder zweite Anzeigenblatt-
Anzeigenblatt-Leser (LpA) nutzen das Internet sowohl beruflich Leser (LpA). In dieser Gruppe erzielen Anzeigenblitter eine
als auch privat. In dieser Gruppe erzielen Anzeigenblatter eine Reichweite von 64,6 Prozent (LpA).

Reichweite von 62,2 Prozent.

Ja,sowohl > > 368% ST 527%
beruflich als 0 0 0 0 0 0 0 . 62,2 mehrmals 0 0 0 0 0 0 0 0 e e . . 64,6
auch privat 39,8% - taglich 550% N2

S 5% ST 319%
Ja, nur ’ 72,0 tiglich e o o o o o 72,3
beruflich** 1,4 % % aglic 29,8 % %
Ja, nur ? ? ? ? ? ? ? ? :\ :\ ? 50,3 % 71,7 mehrmals ? ? 9,1% 67,0
privat 47,1 % % pro Woche 9,2% %

N~ ~3
Nein, & & & 13% 65,1 etwa1mal T 3,9% s
weder noch 7% % pro Woche 3,7% %
>
. S 1,8% 66,5
seltener 189% %
8%

* Filter: Internet wird genutzt. (Basis = 62,3 Millionen Menschen, entspricht rund 88 Prozent der Gesamtbevélkerung ab 14 Jahre)

** geringe Fallbasis n <100

Von wegen nicht mobil - Anzeigenblatt-Leser sind gern im Netz unterwegs.
Viele Verlage sind mit ihren Angeboten inzwischen auch online.

‘ LpA Anzeigenblatter . Reichweite (LpA) . Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre

NUTZUNG MOBILER GERATE

Ich nutze einen Tablet-PC Ich nutze ein

. Smartph
.B.iPad, S Galaxy Tab): (z.B.iph Phone
(z.B. iPad, Samsung Galaxy Tab) C)>ne, B’ackberry,

ng):

JA: 23,7%
NEIN: 75,3 %

JA: 244%
NEIN: 74,5 %
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WAHRNEHMUNG DER WERBUNG IN ANZEIGENBLATTERN GEGENUBER DEM INTERNET

Internetnutzer empfinden Werbung in Anzeigenblattern als glaubwiirdiger und kaufanregender im Vergleich zur
Werbung im Internet. Zudem nehmen 54 Prozent der Internetnutzer Online-Werbung als stérend wahr. Beim
Anzeigenblatt stoéren sich dagegen nur knapp 19 Prozent der Internetnutzer an der Werbung!

Werbung ist:
6,7 %
glaubwiirdig 457
19,7 %
2,3 %
unterhaltend
22,1%
48,5%
conreens I T
27,2 %
interessant
28,3%
59,7 %
e TEEEEY
30,3 %
'y 3%
informatiy
31,5%
beachte ich gar nicht
39,7 %
) 19,6 %
uberfliissig Y . Aussagen zu Werbung
43.0% im Anzeigenblatt
|
12 %
x Aussagen zu Werbung
4 e
5
storen ),

Basis: haufige Internetnutzer (Nutzungsfrequenz mehrmals taglich) = 34,3 Mio. Menschen,
entspricht 49 Prozent der Gesamtbevélkerung ab 14 Jahre

NUTZUNGSFREQUENZ DES INTERNETS" ALS INFORMATIONSQUELLE
FUR ANGEBOTE (z.B. PREIS-/RABATTPORTALE, ONLINE-ANGEBOTE VON GESCHAFTEN)

Anzeigenblatter lesen und gleichzeitig im Web nach Online-Angeboten z. B. in Rabattportalen suchen -
das schlieft sich gegenseitig nicht aus. Anzeigenblatt-Leser (LpA) nutzen das Internet als Informations-
quelle fur Kaufangebote leicht stérker als die Gesamtheit der deutschsprachigen Bevélkerung ab 14 Jahre.

 S— S )
(KA | 56% | | 79,8% | Taglich SN | 14,0% | 6549 | 1bis3mal
pro Monat
— —
 S— S
WEA  10,2%] | 757% | Mehrmals WD | 232% | 69,1% | Seltener
pro Woche
— —
 S—  S—
et | 12,3% | 71,59 | Etwarmal PIRLA | 250% | 60,6% | Nie
pro Woche
— —
. LpA Anzeigenblatter Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre :) Reichweite (LpA)

* Filter: Internet/Smartphone/Tablet-PC wird genutzt.
(Basis = 62,6 Millionen/entspricht 89 Prozent der Gesamtbevélkerung ab 14 Jahre)




NUTZUNG SOZIALER NETZWERKE®

Alles nur Menschen ... Anzeigenblatt-Leser (LpA) nutzen soziale Netzwerke fast im gleichen MaRe wie die deutsch-
sprachige Bevolkerung ab 14 Jahre. Besonders gern kniipfen sie private Kontakte. Der Anteil derer, die Informationen
tiber Produkte oder Angebote des Handels suchen, liegt in der Anzeigenblatt-Leserschaft (LpA) mit 16,3 Prozent etwas

hoher. In dieser Gruppe erreichen Anzeigenblatter eine Reichweite von 72,1 Prozent (LpA).

1 Private Kontakte kntipfen und pflegen

2 Berufliche Kontakte kntipfen und pflegen

3 Fotos/Videos ansehen bzw. hochladen

4 Spielen/Gaming

5 Infos tber private Themen/Hobbys/
Interessen suchen

Klares Plus: Werbung in Anzeigen-
blattern wird von der deutschsprachigen
Bevolkerung ab 14 Jahre sehr positiv
hewertet. Noch ein Hit: Die Ergebnisse
der Studie zeigen, dass in der Gruppe
der Nutzer, die Websites wie Preisportale
taglich als Infoquelle nutzen, Anzeigen-
blatter eine Reichweite von fast

80 Prozent (LpA) erzielen.

6 Infos tiber meine Region/

lokale Themen suchen

7 Infos tiber Produkte oder
des Handels suchen

8 Links posten

9 Anderes

&5 331%
%
; 35,2%
9,9%
4 9 9,0 %
72,2
259% g %
240% \*
. LpA Anzeigenblatter
Angebote

INTERNET

62,3
435%
45,7 %
3 62,9

Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre

:) Reichweite (LpA)

* Filter: Mindestens ein soziales Netzwerk wird genutzt. (Basis = 42,3 Millionen
Menschen/entspricht 60 Prozent der Gesamtbevélkerung ab 14 Jahre)
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Markt- und Med

Haus der Presse, MarkgrafenstraRe 15, 10969 Berlin

Tel. 030 726298-2818, info@bvda.de, www.bvda.de




